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Hercules（嗨 酷 樂）宣佈對其標誌進行了徹底的重新設計，以體現該品牌創立以來近 40 年非同尋
常的輝煌記錄。Hercules（嗨 酷 樂）的業務遍及全球 85 個國家和地區，此次標誌設計的目標是更
開放，更貼近全球使用者。該過程的第一步即是設計新標識。新標誌剔除了方框及其標誌性的多邊
形（象徵著昔日推出的圖形卡），從而更簡潔、更易辨識，也更和諧統一。Hercules（嗨 酷 樂）設
計團隊創造的字體更纖細、更輕盈，緊跟音樂界的潮流。新版 Hercules（嗨 酷 樂）標誌的底部是三
個強大而密不可分的三角形，代表著該品牌的三大優勢和核心價值：創新、可靠和激情。最後，新
版標誌是開放式的，這重申了該品牌的理念：音樂應當面向所有人開放。

Hercules（嗨酷樂）以更強大、
更貼近使用者需求的品牌識別

邁向新時代
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Hercules（嗨 酷 樂）以其卓越的創新和簡單易用的產品而享有盛譽，如今更推出更強大、更貼近其
DJ 學習定位的全新品牌識別，助力品牌的進一步發展。新設計同樣體現在新版網站上，新版網站更
簡潔高效，同時更緊密地整合社交媒體帳戶，讓客戶瀏覽更便捷。

Hercules（嗨酷樂）：新標誌

新標識
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多年來，Hercules（嗨酷樂）隨著時代的變遷而不斷發展。Hercules（嗨酷樂）之所以能夠建立卓
著的聲譽，得歸功於其層出不窮的獨特創新，例如在 2003 年發佈業界首款整合音效卡的 DJ 打碟機
DJ Console，這是一次真正的飛躍。作為便捷式消費級 DJ 解決方案的專家，Hercules（嗨 酷 樂）
始終服務于音樂愛好者，如今，該品牌希望百尺竿頭，更進一步。Hercules（嗨 酷 樂）陪伴著廣大
音樂發燒友邁出 DJ藝術學習之旅的第一步，助力他們快樂學習 DJ專業知識並不斷進步。
Hercules（嗨酷樂）的這次品牌重塑還引入一句大膽果敢的新口號：輪到您了！

輪到您了，輕鬆上手，自信混音並迅速進步。借助 Hercules（嗨 酷 樂），成為 DJ 從未如此簡單，
如此唾手可得。

Hercules（嗨酷樂）：清晰而自信的定位

hercules.com: 新風格

為了進一步支援其戰略，hercules.com 網站現已全面更新，介面更直觀，設計更符合現代潮流。新
網站提供社交牆，鼓勵共用，將使用者置於戰略的核心位置。
有時，品牌必須無處不在，必須面對多管道、多產品、多任務以及各個方面都多樣化的客戶，有鑑
於此，Hercules（嗨 酷 樂）重新設計了旗下網站，為音樂發燒友和所有類型的 DJ（無論是 DJ 初學
者還是資深 DJ）帶來全新體驗。
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當您登入 hercules.com 網站後，您可以從兩種不同的環境中選取其一：DJ 或音訊（配備 Hercules

WAE 系列音箱）。此次重新設計的影響在 DJ 部分尤為明顯，特別是在 DJ 學習部分引入了
Hercules DJ Academy：一個真正充滿趣味的環境，助力使用者學習 DJ 技巧並掌握基礎知識，讓他
們能夠成功地製作出自己的第一個混音。新網站專門設計了 Hercules DJ 形象大使專欄，很快還會
開發 Hercules 使用者特別報導頁面，在這裡，DJ 初學者甚至是資深玩家可以找到他們需要的靈感
和啟迪。此外，新版 hercules.com 網站還重新設計了產品頁面，使之更容易理解，同時更好地引導
使用者選取適合他們的產品。
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整個夏季，Hercules（嗨酷樂）一直非常繁忙，這個秋季還有其他專案也正在秘密開發中...


